Международная научно-практическая конференция

«Международные маркетинговые стратегии компаний в посткризисных условиях. Развитые и развивающиеся рынки, СНГ и Россия»
РУДН, 9-10 декабря 2010 г.

International Marketing Strategies of Companies in the Post-Crisis World. 
Developed & Emerging Markets, CIS & Russia.

9 декабря, четверг. День первый

	900 – 1000
	Регистрация (в холле Главного корпуса РУДН (ул. Миклухо-Маклая, 6), у зала № 1)

	930 – 1330
	Выставка бизнес-симуляций по маркетинговым стратегиям (фойе главного корпуса)

	1000 – 1300
	Пленарное заседание (Зал № 1 Главного корпуса)

	1000 – 1010
	Приветственное слово участникам конференции

Кирабаев Нур Серикович, д.филос.н., профессор, проректор по научной работе, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)
Гусаков Николай Павлович, д.э.н., профессор, декан экономического факультета, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)
Приветствие гостей и участников конференции

	1010 – 1030
	Васильев Сергей Владимирович, ТПП РФ, директор Департамента международного сотрудничества

Роль ТПП РФ в поддержке международной маркетинговой деятельности российских компаний

	1030 – 1050
	Г-жа Марику Анелис, Посольство Бельгии в России, советник по экономическим вопросам

Особенности выхода европейских компаний на российский рынок

	1050 – 1110
	Азоев Геннадий Лазоревич, Директор института маркетинга ГУУ, д.э.н., проф.

Маркетинговый анализ международных рынков (на примере рынка нанопродуктов)

	1110 – 1130
	Роберт Розен, Консультант, экс-президент Ассоциации международных фармацевтических производителей в России
The Pharmaceutical Industry in Russia - Challenges and Opportunities

	1130 – 1150
	Конина Наталья Юрьевна, д.э.н., проф. кафедры менеджмента и маркетинга МГИМО (У) МИД России
Изменения в международной конкурентной среде в результате кризиса и позиции российских компаний

	1150 – 1210
	Кузнецов Алексей Владимирович, руководитель Центра европейских исследований ИМЭМО РАН, д.э.н., проф. 

Возможности отраслевой диверсификации российских прямых инвестиций за рубежом

	1210 – 1230
	Клебанов Алексей Ильич, зав.кафедрой маркетинга факультета Института менеджмента и маркетинга РАНХ при Президенте РФ, к.т.н., проф.

Методологические аспекты топ-маркетинга. Маркетинговая модель деятельности компании

	1230 – 1250
	Галицкий Ефим Борисович, к.э.н., доц. кафедры маркетинга фирмы ГУ ВШЭ
Потребительские стратегии российских граждан

	1250 – 1300
	Пелех С.А., Академия управления при Президенте Республики Беларусь, д.э.н.
Перспективы формирования инновационных систем СНГ. Участие компаний


10 декабря, пятница. День второй

	1000 – 1300
	Пленарное заседание (ауд. 109)

	Особенности маркетинга международных компаний на российском рынке

	1000 – 1020
	Шерешева Марина Юрьевна, заместитель декана факультета менеджмента ГУ ВШЭ, д.э.н., проф.; 

Бузулукова Екатерина Валерьевна, ст.преп. кафедры Стратегичесеского маркетинга ГУ ВШЭ – 

Особенности выхода и продвижения глобальных корпораций на российском рынке

	1020 – 1040
	Табидзе Нана Джимшеровна, Генеральный управляющий Abbott Diabetes Care
Новое видение маркетинговых принципов на международном фармацевтическом рынке

	1040 – 1100
	Зотов Владимир Викторович, к.э.н., доц. кафедры маркетинга МЭСИ, маркетинг-менеджер M-I SWACO

Управление глобальными нефтесервисными брендами в России

	1100 – 1120
	Падалкина Ольга Сергеевна, Schwarzkopf&Henkel, специалист по торговому маркетингу

Особенности маркетинговых коммуникаций международных компаний на российском рынке (на примере компании Schwarzkopf&Henkel)

	1120 – 1140
	Кармина Наталья Владиславовна, ст.преп. кафедры маркетинга РУДН

Специфика маркетинговых стратегий российского рынка FMCG

	1140 – 1200
	Тринич Ирина Фридриховна, Генеральный директор ООО "Hexagone", эксклюзивный дистрибьютор селективной парфюмерии и косметики

Эксклюзивный дистрибьютор как гарант успешной адаптации маркетинговых стратегий зарубежных компаний на российском рынке

	1200 – 1220
	Калыгина Валентина Викторовна, ассистент кафедры маркетинга РУДН

Развитие международных компаний, работающих на российском рынке в FMCG и b2b сегментах, в посткризисный период
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РАБОТА ПО СЕКЦИЯМ
9 декабря, четверг. День первый
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	Дегтерева Екатерина Андреевна, к.э.н., доцент, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

Ямпольская Диана Олеговна, к.э.н., доцент,, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

	Секция 1. Рынки развитых стран как возможность технологического партнерства для российских компаний

	Бирюкова Ольга Владимировна
	ГУ ВШЭ, аспирант
	Россия-ЕС: инвестиционное взаимодействие в третичном секторе

	Бочарова Елена Владимировна
	РУДН, 5 курс
	Рынок встраиваемых компьютерных технологий в кризисный и пост кризисный периоды на примере технологического партнерства между ведущими производителями на мировом рынке и российской компанией «РТСофт»

	Васильева Светлана Сергеевна
	РУДН, 5 курс
	Экспорт российской продукции на рынки развитых стран (на примере компании «Свеза»)

	Дегтерева Екатерина Андреевна
	РУДН, к.э.н., доцент кафедры маркетинга
	Международные маркетинговые стратегии российских компаний на рынках ЕС

	Караваев Владислав Юрьевич
	МГУ, аспирант кафедры маркетинга Эконом. факультета
	Адаптация маркетинговой стратегии российской компании при выходе на Европейский рынок 

	Лопаткин Ростислав Викторович
	РУДН, магистр 1 курса
	Международные стратегические альянсы авиаперевозчиков как механизм реализации производственного потенциала авиакомпаний РФ

	Родионова Дарья Александровна
	РУДН, студент
	Современные особенности аутсорсинга в маркетинговой деятельности российских компаний

	Сырцева Ольга Валерьевна
	РУДН, студент
	Теории прямых инвестиций

	

	Секция 2. Российский бизнес в странах СНГ. Инновационное сотрудничество

	Благова Ирина Юрьевна
	РУДН, к.э.н., научный сотрудник
	Роль взаимного сотрудничества в становлении инновационных экономик государств-участников СНГ (на примере ЕврАзЭС и союзного государства Россия-Беларусь)

	Дранаева Анна Александровна
	РУДН, аспирант
	Тенденции и проблемы инновационного развития в государствах-участниках СНГ.

	Зобов Александр Михайлович
	РУДН, к.э.н., проф., зав.каф. маркетинга
	Инновационное развитие стран СНГ: проблемы и перспективы

	Кокуйцева Татьяна

Владимировна
	РУДН,

магистр
	Роль взаимного сотрудничества в становлении инновационных экономик государств-участников СНГ (на примере ЕврАзЭС и союзного государства Россия-Беларусь)

	Куценко Анна Викторовна
	МГУ, аспирант кафедры маркетинга Эконом. факультета
	Формирование стратегий, ориентированных на развитие инновационного потенциала промышленных компаний (на примере нефтегазовой отрасли)

	Макаренко Петр Александрович
	Институт географии НАНУ, к.географ.наук, н.с. 
	Значение инноваций для международной экономической интеграции Украины

	Никитина Анна Геннадьевна
	РУДН, Юрид. Фак.
	Нормативно-правовые инструменты инновационного развития в странах СНГ

	Седаков Дмитрий Михайлович
	РУДН, магистр
	Инновационная активность российских компаний: факторы и следствия для инновационной политики

	Селюто Светлана Ивановна
	РУДН, аспирант 
	Сотрудничество без границ (метод ведущих пользователей)

	Снаплян Оксана Ованесовна
	РУДН, аспирант
	Влияние инвестиционных ресурсов на процесс модернизации экономик государств-участников СНГ

	Ямпольская Диана Олеговна
	РУДН, к.э.н., доцент кафедры маркетинга
	Методы измерения и оценки инновационного потенциала страны (региона)

	

	Секция 3. Развивающиеся рынки Азии, Латинской Америки и Африки – новые «старые» партнеры российского бизнеса

	Бохун Ирина Александровна
	РУДН, 5 курс
	Латинская Америка – один из стратегических векторов развития для российского бизнеса

	Дегтерев Денис Андреевич
	МГИМО, к.э.н.
	Перспективы участия российского бизнеса в программах содействия международному развитию

	Печковская Виктория Викторовна
	РУДН, к.э.н., доцент
	Особенности выхода иностранных разработчиков программного обеспечения на рынок информационных услуг в ЮАР

	Семеду Вероника Лениз
	РУДН, 4 курс
	Перспективы туристического рынка Кабо-Верде для российских операторов

	Скляров Евгений Викторович
	МГИМО, аспирант
	Российские телекоммуникационные компании на развивающихся рынках


10 декабря, пятница. День второй
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	Панель 1. Международные потребительские тренды и современные маркетинговые концепции на российском рынке
Ауд. 109, 1400-1700

	Зобов Александр Михайлович, к.э.н., проф., заведующий кафедрой маркетинга, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

Калыгина Валентина Викторовна, ассистент кафедры маркетинга, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

	Бесчастная Инна Станиславна
	РУДН, ИМЭБ, 3 курс
	Особенности маркетинговых коммуникаций компании L'Oréal на российском рынке

	Бирюков Евгений Сергеевич
	МГИМО, к.э.н.
	Взаимодействие вузовских эндаументфондов и социально ответственных компаний как форма маркетинговых коммуникаций в сфере образования

	Богачев Иван Иванович
	РУДН, студент
	Тенденции мирового автомобильного рынка в посткризисный период

	Василенко Алеся Николаевна
	РУДН, ИМЭБ, 3 курс
	Особенности выхода французских компаний на российский рынок

	Данченок Лариса Александровна; Дмитриев Андрей Викторович
	МЭСИ, д.э.н., проф.; преп. 
	Маркетинг международных образовательных программ среди студентов российских ВУЗов

	Дроздовский Александр
	РУДН, 5 курс
	Социальные медиа как среда для продвижения и развития бизнеса

	Егорова Карина Владимировна
	РУДН, аспирант кафедры маркетинга
	Кросс-культурное взаимодействие в формировании стратегии проникновения зарубежной компании на российский рынок

	Карапетян Арменуи Ервандовна
	РУДН, 5 курс
	Современные потребительские тренды на зарубежных рынках жилой недвижимости

	Кособокова Ксения Сергеевна
	ГУ ВШЭ, аспирант
	Особенности выбора ценовых стратегий на рынке платного телевидения за рубежом и возможности их адаптации к российскому рынку

	Ласковец Светлана Викторовна
	МЭСИ, к.э.н., доцент кафедры маркетинга
	Взаимодействие международных компаний и ВУЗов в процессе выхода на российский рынок

	Лучинская Ольга Юрьевна
	С (А) ФУ, аспирант 
	Управление взаимодействием с клиентами при помощи CRM-систем

	Мойнич Дарья Анатольевна
	РУДН, 5 курс
	Экологический маркетинг как международная тенденция

	Орлова Анна Сергеевна
	РУДН, 3 курс
	Особенности выхода зарубежных компаний на российский рынок (франчайзинг)

	Орлова Лариса Александровна
	РУДН, ст.преп. кафедры маркетинга
	Учет особенностей потребительского поведения в регионах РФ при построении федеральных непродовольственных розничных сетей

	Стельмах Андрей Васильевич
	МГИМО, соискатель кафедры МЭО и ВЭС
	Международный маркетинг образовательного учреждения как инструмент фандрайзинга

	Терешкина Анастасия Владимировна
	РУДН, 5 курс
	Маркетинг тет-а-тет или свидание с потребителем по-русски

	Якубова Татьяна Николаевна
	РУДН, к.э.н., ст.преп. кафедры маркетинга
	Особенности брендинга зарубежных компаний на российском потребительском рынке


	Панель 2. Маркетинговые стратегии международных игроков в России: 
отраслевой аспект

Ауд. 6 (ФРЦ), 1400-1700

	Дегтерева Екатерина Андреевна, к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

Кармина Наталья Владиславовна, старший преподаватель кафедры маркетинга, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

Ямпольская Диана Олеговна, к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Российский университет дружбы народов (Москва, Россия)

	Белозерова Евгения Алексеевна
	РУДН, 5 курс
	Адаптация стратегий зарубежных компаний-лидеров на российском рынке одежды

	Вахтеева Дарья
	РУДН, 3 курс
	Адаптация маркетинговых стратегий при выходе на российский рынок компании Peugeot 

	Гаджиева Гамида Ханум Маис Кызы
	РУДН, 5 курс
	Локализация маркетинговой стратегии автомобильного концерна AG BMW в России

	Джергения Александра Анриевна
	РУДН, 3 курс
	Особенности развития VAS-услуг на российском рынке

	Кожемякина Светлана Павловна, Москвитина Анна Степновна
	РУДН, студенты
	Маркетинговая стратегия и её адаптация на российском рынке (на примере компании Red Bull)

	Королькова Елена Владимировна
	РУДН, 5 курс
	Проблемы отечественных брендов на рынке одежды

	Мурзина Елизавета Сергеевна
	РУДН, студент
	Локализация международного туристического бренда на российском рынке туристических услуг на примере Tui Travel

	Осипова Анна Николаевна
	РУДН, магистр
	Специфика вывода новой марки на локальный рынок (на примере кваса «Кружка и Бочка») 

	Пескова Ольга Сергеевна
	ВолГТУ, к.э.н.
	Формирование региональных фармацевтических кластеров в современной России

	Романова Екатерина Алексеевна
	РУДН, студент
	Сравнительный анализ маркетинговых стратегий производителей питьевой и минеральной воды на российском рынке

	Рыбалко Мария Александровна
	МГУ, ассистент кафедры маркетинга Эконом. факультета
	Стратегии логистических провайдеров на современном рынке услуг

	Сахарова Марина Александровна
	РУДН, студент
	Экспансия зарубежных компании в РФ (на примере фармацевтического рынка)

	Сидельников Евгений Сергеевич
	РУДН, 5 курс
	Анализ портфелей брендов ведущих международных компаний на российском пивном рынке

	Титова Маргарита Константиновна
	РУДН, 5 курс
	Роль импортозамещения в создании российских винных брендов на примере компании «Абрау-Дюрсо»

	Тормышева Наталья Владимировна
	РУДН, студент
	Выход компании Carrefour на российский рынок

	Чернышева Анна Михайловна
	РУДН, к.э.н., доцент кафедры маркетинга
	Особенности выхода зарубежных ритейлеров на российский рынок (на примере компании МЕТРО)

	Чесский Александр Сергеевич
	РУДН, 5 курс
	Стратегия закрепления на фармацевтическом рынке России

	Шамрин Владимир Владимирович
	РУДН, студент
	Маркетинговый комплекс компании КНАУФ на российском рынке строительных материалов


СЕКЦИИ 1-3. ОСОБЕННОСТИ МЕЖДУНАРОДНЫХ МАРКЕТИНГОВЫХ СТРАТЕГИЙ РОССИЙСКИХ КОМПАНИЙ 


Аудитория 109, 1400 - 1700









































МАСТЕР-КЛАСС


Денис Каминский, Партнер компании FUTURE TODAY , к.э.н.


КАК ТРУДОУСТРОИТСЯ В МАРКЕТИНГОВЫЙ ОТДЕЛ МЕЖДУНАРОДНОЙ КОМПАНИИ?


Конференц-зал, 10.12.2010, 12-30 – 13-30








СЕКЦИЯ 4. 


Адаптация маркетинговых стратегий международных компаний к российскому рынку
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