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Форма №16
На общих основаниях

СПИСОК

научных и учебно-методических трудов

Чернышевой Анны Михайловны
	№ п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объем

в п.л.

или с.
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	а) научные работы

	1. 
	Маркетинг в современном предпринимательстве
	печатный
	Экономика, социология, управление. Выпуск 6: Труды научного семинара МЭИУП, М., 2006г.
	0,7 п.л.

0,35 
	Дикарева В.А.

	2. 
	Производство продукции под частной торговой маркой как одно из направлений маркетингового обеспечения инновационной стратегии предприятия 
	печатный
	Актуальные проблемы гуманитарных и социально-экономических наук: Сборник научных трудов. Издательство «Экслибрис-Пресс», М., 2007г.
	0,8 п.л. 0,4 
	Дикарева В.А.

	3. 
	Развитие частных марок розничных сетей в России
	печатный
	Экономика, социология, управление. Выпуск 11: Труды Всероссийской межвузовской научно-практической конференции, М., 2007г.
	0,5 п.л
	-

	4. 
	Основные стратегии продвижения товаров под частными марками
	печатный
	Журнал «Проблемы современной экономики», №1 – С.-Пб., 2008г.
	0,5 п.л.
	-

	5.
	Стратегия взаимодействия субъектов канала распределения в процессе внедрения на рынок частных торговых марок розничной сети
	на правах рукописи
	Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук  -08.00.05 - экономика и управление народным хозяйство (маркетинг) СПбГУЭФ,  2008г.
	
	-

	6.
	Проблема формирования имиджа России, как одна из составляющих проблем маркетинга в государственном управлении
	печатный
	II Всероссийская научно-практическая конференция «Менеджмент и маркетинг: современные тенденции развития теории и практики». – М.: Издательство ООО «БелАрт», 2009г.
	0,4 п.л.
	-

	7.
	Мировой экономический кризис: причины и последствия
	печатный
	I Всероссийская научно-практическая конференция «Актуальные проблемы социально-экономического реформирования современного государства и общества». – М.: Редакционно-издательский комплекс НИИРРР, 2010г.
	0,4
	-

	8.
	Анализ положения частных торговых марок на развитых и развивающихся рынках 
	печатный
	IX Международная научно-практическая конференция студентов, аспирантов и молодых ученых. – М.: Изд. РУДН, 2010г.
	0,4
	-

	9.
	Роль частной торговой марки на международном рынке и тенденции ее развития 
	печатный
	I Международная научная конференция «Актуальные вопросы современной экономической науки».Издательский центр «Де-факто». – Липецк, 2010г.
	0,4
	-

	10.
	Разработка упаковки товаров под частной маркой как основа ее рекламы
	печатный
	IV Научно- практическая конференция «Рекламный вектро-2010: эффективные решения». – М.: Изд. РУДН, 2010г. 
	0,4
	-

	11.
	Пути формирования позитивного имиджа частных марок розничных сетей России 
	печатный
	Сборник материалов 7-ой международной научно-практической конференции «Прогрессивные технологии развития». Издательство «ТАМБОВПРИНТ». – Тамбов, 2010г.
	0,3
	-

	12.
	Влияние территориального фактора на формирование потребительских предпочтений на товары под частными марками
	печатный
	III Международная научная конференция «Актуальные вопросы современной экономической науки».Издательский центр «Де-факто». – Липецк, 2011г.
	0,4
	-

	13.
	Анализ факторов развития частных марок розничных сетей в системе взаимодействия каналов распределения
	печатный
	Журнал «Перспективы науки», №1(16) – Тамбов, 2011г.
	0,4
	-

	14.
	Актуальные проблемы взаимодействия производителей с розничной сетью в процессе создания товаров под частными марками
	печатный
	Журнал «Микроэкономика», №1, Москва, 2011г.
	0,4
	-


	б) учебно-методические работы

	15.
	Маркетинг. Учебное пособие
	печатный
	Издательство «Миклош». М., 2006г.
	10 п.л. 5 
	Дикарева В.А.

	16.
	Основы менеджмента. Учебное пособие
	печатный
	Изд. Экслибрис-Пресс., 2007г.
	11,5

5,5 
	Дикарева В.А.

	17.
	Маркетинг. Программа, методические указания к изучению курса и задания к контрольной и курсовой работам для студентов 3 и 4 курсов спец. 351300 «Коммерция (торговое дело)»
	печатный
	ИПЦ МИКХиС. М., 2008г.
	1,75 п.л.

0,95 
	Дикарева В.А.

	18.
	Статистика. Учебное пособие.
	печатный
	Издательство «Миклош». М., 2008г.
	12,5 п.л.
	-

	19.
	Финансы, денежное обращение и кредит: Учебно-методическое пособие
	печатный
	ИПЦ МГАКХиС. М., 2009г.
	4 п.л.

	-

	20.
	Статистика: Учебно-методическое пособие
	печатный
	ИПЦ МГАКХиС. М., 2010г.
	4,25 п.л.
	-

	21.
	Основы современного маркетинга. Учебное пособие 
	печатный
	ИД Граница. М., 2011г.
	16,75 п.л.

8,35
	Дикарева В.А.

	22.
	Маркетинговые исследования. Учебное пособие
	печатный
	ИД Граница. М., 2011г.
	7,75 п.л.

3,9
	Дикарева В.А.

	23.
	Брендинг и маркетинговые коммуникации
	печатный
	ИД Граница. М., 2012г.
	23,5 п.л.

12
	Дикарева В.А.
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